Beaujolais nouveau — lobby nebo marketing?

Pokazdé, kdyZ zacne listopad, vzpomenu si na drobnou udalost z konce minulého stoleti, kdy pfi
slavnosti nového boZolé (kdy uz konecné zacneme psat tak, jak vyslovujeme...) pfistoupila

k mikrofonu jedna novinarsko-showbyznysova osobnost, ktera se vydava za znalce vina, a verejné
toto vino odsoudila jako mrzky reklamni trik obchodnik a jeho chut charakterizovala jako odpornou.
A to byla prosim pozvana jednou francouzskou firmou, aby dodala vecirku vahu. Nehledé na
nedostatek taktu a absenci studu z pocitu vlastni dileZitosti konstatuji, Ze ten ¢lovék nic nepochopil.
To vino si prece na nic nehraje! Do celého svéta dava upfimné najevo, Ze je mladé, hravé a chce
toliko osvézit a potésit. Vymysleli ho obchodnici ruku v ruce s vinafi, ktefi se nemohli dockat plodu
nové urody. Beaujolais nouveau jako prvni inicioval vinai Georges Duboeuf. Zviditelnil tak zvyk
nedockavosti — okusit prvni vino z posledni urody, ktery se dlouho udrZoval jen v mistnich
hospldkach. V roce 1951 se néktera vina zacala prodavat pred patnactym prosincem, ale aZ od roku
1967 zacal Georges Duboeuf obchodovat vyhradné s pravym BoZolé Nouveau a stanovil datum
prodeje na 15. listopadu. To vSak bylo pfilis brzo po statnim svatku 11. 11., a navic nékdy toto datum
nevhodné pfipadlo na vikend. A tak se od roku 1985 slavi svatek nového boZolé na celém svété treti
Ctvrtek v listopadu.

Cilem pana Duboefa bylo prodavat ve velkém, to znamena exportovat, coZ se mu podafilo, a tak je
dnes nové boZolé druhym nejvétsim marketingovym tahem na svété. (Tim prvnim jsou Vanoce). Pan
Duboef se urcité inspiroval v minulosti. Vzdyt uz ve stfedovéku platilo, Ze neni problém vyrobit, ale
prodat. Tohle dobre védéli i holandsti obchodnici, ktefi pred pll tisiciletim dali svétu komercni vinnou
palenku. Slovo marketing sice jesté nikdo neznal, ale to neznamena, Ze by neexistoval. Hlavni zbrani
Holandan( byla levna doprava. Diky svému lod'stvu o sile 16 tisic plavidel si zajistili nadvladu

v obchodovani s vinem u atlantického pobrezi a po fekach postupovali do francouzského vnitrozemi.
Proto se uz od stfedovéku nachazela vétsina kvalitnich vinic na bfezich fek. Ne, skutecné to nebylo
kvuli blahodarnym ucinkdm blizkosti vody a tudiz vyjimecného mikroklimatu, ale kvali levné dopravé
a tudiZz moznosti uplatnit zbozi na trhu. Holandané skupovali i primérna vina, se kterymi se do té
doby obchodovalo jen mistné, a vyrabéli z néj palenku. Ta totiz zabrala mnohem méné mista nez
vino. Pfepravilo se tak zboZi vyssi hodnoty a mensiho objemu. A vinny destilat, do té doby jen vysada
Iékarnika, se razem stal obchodni komoditou. No, nebyl tento proces predchidcem digitalizace?

Ale zpét k boZolé. Od té doby, co feky nahradila Zeleznice a poté leteckd doprava, ovladla svét vina,
ale i jiné komodity, které se nachazely mimo tradicni komunikacni spoje. Tedy i boZolé. Nové vino
ovladlo svétovy trh. Dokonce i ten japonsky. Letadla naloZzena lahvemi museji pristat uz ve stiedu
odpoledne, aby se Japonci mohli radovat uz od ¢tvrtecni plilnoci. Ano, radovat. Vino je prece denni
napoj. Nehrajme si na znalce, kdyzZ si chceme dat jen sklenku na osvézeni. A neodsuzujme
obchodniky, Ze pro nas vymysleji stale nové a nové figle. Jen si vzpomerime na dobu socialismu, kdy
byl marketing burZoazni prezitek a namisto reklamy na nas maval z televize pan vajicko. Jak radi a
védomé bychom tehdy néjakym figlim podlehli! Proto mi nevadi, Ze je nové boZolé na mj vkus
ponékud jednoduché a Cisi z néj lacinost. Ale abych se jesté vratil k tomu znamému panovi, o kterém
byla fe¢ na zacatku: Neddvno vesel do politiky ,,cely v bilém“ za pomysinych fanfar plnych nadéji, aby
po nékolika mésicich shledal, Ze si svlij oblek znaéné pobryndal. Pfesto mi onehdy jeden mij pfitel
sommeliér poseptal, Ze ho letos pozval na slavnost nového boZolé. V o¢ich mél omluvny vyraz, ale ja
ho chapu. Nékteré druhy marketingu jsou zaloZzeny na zndmém obliceji. Naptiklad sportovni. Vinéta
s Jardou Jagrem by urcité zvedla obrat ledového vina nékolikandsobné. JenZe tohle byl pokus
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o marketing politicky. CozZ zavani lobingem, korupci a klientelismem. Podezieni by se nds clovék
vyhnul tim, kdyby opét poplival zboZi, které pfisel za honorar propagovat. Tak mne aZ ted napada —
nezaplatila ho tenkrat na slavnosti nového boZolé moravska vinarska lobby? Jestli ano, je to ndzorny
pfiklad rozdilu mezi marketérem a lobbistou.
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